Mtodziezowe Mistrzostwa Polski w Pitce Ecznej Plazowe]

Nazwa imprezy: Mtodziezowe Mistrzostwa Polski w Pitce [Rcznej Plazowej

Cel imprezy:
- popularyzacja pitkigcznej,
- zachkecenie dzieci i mtodzigy do uprawiania sportu,
- integracjasrodowiska lokalnego,
- integracjasrodowiska sportowego,
- Promocja Szczecina,
- Prezentacja i promocja nowej dyscypliny sportu.
- Nawigzanie kontaktow sportowych.
- Nawigzaniescistej wspotpracy z ZPRP.
- Podniesienie poziomu sprawgoofizycznej,
- Wazrostswiadomaci uczestnikOw zag w zakresie rozumienia
potrzeby i konieczriei czynnego uczestnictwa w kulturze fizyczne,.
- Aktywne sgdzanie czasu wolnego
- Integracjarodowiska szkolnego i lokalnego.
- Promocja szkoty i klubu wrodowisku lokalnym.

Termin: 13-15czerwca 2014 r.
Organizator: - UMKS ,Dabie” Szczecin przy ZS 2

Osoby odpowiedzialne:
- Damian Jurkiewicz tel. 608418899 mail:damianjavkicz@o2.pl

Robert Karbownik tel. 507845881 mail: rbp.karindk@wp.pl

Miejsce imprezy: Szczecin @bie — Plaa Miejska,
Zespot Szkot Nr 2,



Miejsce zakwaterowanie i wyywienia:
Zespot Szkot Nr 2

Ul. Portowa 21

70-833 Szczecin

Kategorie:
* miodziczka, mtodzik - rocznik 2000/1999
e juniorka mt, junior mt. — rocznik 98/97
 junior, juniorka — rocznik 96/95

t aczna liczba uczestnikéw ok. 400 zawodnikéw w czterdeategoriach.
Nagrody: miejsca | — lll- puchary, dyplomy, medale, klasyfikacja: najlepszy
zawodnik, bramkarz, upominki dla treneréw.

Czas gry: 2 x 10 min.(1 min. przerwy).

Uwagi:

- Obowhzuja przepisy pitki ecznej plaowe).

- W sprawach spornych decydujgsia gtowny.

-Organizatorzy dopuszczaj zmiare kolejncsci gier, po wczéniejszym
powiadomieniu zespotdéw zainteresowanych.



Mtodziezowe Mistrzostwa Polski w Pitce [§cznej Plazowej

Plan promocji imprezy
1. Cel promocji:

Celem przedswzig¢ promocyjnych g dziatania informacyjne, mage na
celu zwkkszenie jawngci | publicznejswiadomaci dotyczcej realizowanego
zadania.

Gtownym celem dzialazwiazanych z promoajprojektu ledzie:

- dotarcie do mdiwie najszerszego grona zespotow miodaigych,
- promocja pitki ecznej plaowej wéréd drizyn miodziezowych,

- podniesienie liczby uczestnikow,

- poinformowanie o przedmiocie zadania,

- poinformowanie o uzasadnieniu realizacji zadania,

- poinformowanie arodtach finansowania projektu,

- poinformowanie o korzgiach wynikagcych z realizacji zadania,

2. Czas trwania kampanii promocyjnej:

Akcja promocyjna rozpoczniegsjuz z chwil rozpoczcia prac
organizacyjnych nad turniejem ( luty 2014)

3. Adresaci promocji:

Adresatami akcji promocyjnegha mieszkacy Szczecina oraz
zainteresowane szczéskie zespoty pitki¢czne.

Informacje dotyczce zawodow zostarrozestane rowniedo wszystkich
osrodkow pitki recznej w Polsce, ktoregha potencjalnymi uczestnikami
turnieju.



Ponadto o organizacji przedsiziecia bxdziemy informowa
przedstawicieli wiadz samag@dowych, media lokalne, portale internetowe
Zwigzane z pitly reczm oraz witadze Zwazku Pitki Recznej w Polsce.

4. Metody:

Przekazywanie informacji dotyazych realizowanego zadania edaie
si¢ za pomog: plakatow, zaprosze gadetow promocyjnych, ulotek, stron
internetowych, portali spoteczémowych itp.

Na wszystkich materiatach zazanych z turniejemdala znajdowaty s
informacje o partnerach przegseiccia.

5. Organizacja promocji zadania

Zostanie stworzona oglyna strona internetowa, gdziedzie mana
znalez¢ wszelkie informacje dotygze imprezy (zasady uczestnictwa,
regulaminy, partnerzy itp.)

Informacje w postaci zaproszeulotek i plakatow zostanrozestane do
wszystkich érodkow pitki recznej w Polsce oraz zostarozwieszone na terenie
Szczecina. Uka sie rowniez na stronach internetowych zwanych z Pitl
Reczm | sportem miodzisowym.

Ponadto przewidujemy réwmiewspotprage z mediami szczegskimi,
w ktorych ukaa sie informacje o turnieju.

Wzorem lat ubiegltych dmiziemy star& sie 0 obgcie patronatu nad
turniejem Prezydenta Miasta Szczecin, Prezesa dacbmomorskiego Zwizku
Pitki Recznej,

Ponadto patronat medialny Zdego roku obejmuje Kurier Szczéski,
Polskie Radio Szczecin i Telewizja Polska Szczecin.



